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3 LEITFRAGEN FUR DIE PRASENTATION

Welche auBerschulischen Interessen verfolgen die Schuler:innen?
Spricht das schulische Angebot aktuell diese Interessen an!?

Wie konnen die auBBerschulischen Interessen besser in die Schule
eingebunden werden!?




ZUR METHODIK

Daten ergeben sich aus den
Schuler:innenfragebogen (319 beantwortete Bogen/338 befragte Schiiler:innen)
—> Riicklaufquote: 94,38%
und den Lehrer:innenbogen (39 beantwortete Bogen/93 befragte Lehrer:innen)
—> Riicklaufquote 41,93%
Befragte Klassen:
Klasse 7 (42 Antworten/55 befragte Schuler:innen)
Klasse 8 (50 Antworten/56 befragte Schuler:innen)
Klasse 9 (118 Antworten/| |8 befragte Schiiler:innen)

Klasse 10 (109 Antworten/109 befragte Schuler:innen)




LEITFRAGE |:WELCHE
AUBERSCHULISCHEN INTERESSEN

VERFOLGEN DIE SCHULER:INNEN?




WELCHE AUBERSCHULISCHEN INTERESSEN
VERFOLGEN DIE SCHULER:INNEN?

Anteil der Schiiler:innen, die mindestens ein Interesse in der jeweiligen Kategorie verfolgen, in Prozent
(Mehrfachnennung moglich)
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WELCHE AUBERSCHULISCHEN INTERESSEN
VERFOLGEN DIE SCHULER:INNEN?

Anteil der Schiiler:innen, die mindestens ein Interesse in der jeweiligen Kategorie verfolgen, in Prozent
(Mehrfachnennung moglich)

Tiere

Party
Ehrenamt
Technik
Sprache
Lifestyle
Weitere
Stressausgleich
Nebenjob

Geloscht



N=319

WELCHE AUBERSCHULISCHEN INTERESSEN
VERFOLGEN DIE SCHULER:INNEN?

Geschlechterspezifische Unterschiede (Angaben in Prozent)
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WELCHE AUBERSCHULISCHEN INTERESSEN
VERFOLGEN DIE SCHULER:INNEN?

o U1 A W N —

Sport Sport Sport Sport
Kreativ Kreativ Videospiele Freunde
Videospiele Videospiele Musik Videospiele
Medien Medien Freunde Musik
Sprache Freunde Kreativ Medien

Freunde Musik Medien Kreativ




ZWISCHENFAZIT

Die Schulerschaft betatigt sich vor allem sportlich (63%), spielt Videospiele
(36,1%), interessiert sich fur Musik (29,8%), betrachtet Freunde treffen als
wesentliches Freizeitinteresse (29,2%) und ist kreativ (22,6%).

Dabei wurden Videospiele vor allem von den Schulern (64%) und Musik von
den Schulerinnen (42,6%) angegeben.

Die unteren Jahrgange betatigen sich im kreativen Bereich, wahrend das Treffen
mit Freunden im zunehmenden Alter an Bedeutung gewinnt.




LEITFRAGE 2: SPRICHT DAS
SCHULISCHE ANGEBOT DIESE

INTERESSEN AN?




SPRICHT DAS SCHULISCHE ANGEBOT
DIESE INTERESSEN AN?

5 Bitte wahle aus, ob die Aussagen zutreffen oder nicht.

Matrix von Einzelwahl, geantwortet 319 x, unbeantwortet 0 x

Gesamtergebnis

— @ Trifft  © Trifft Trifft eher @ Trifft @ Nicht sinnvoll

voll zu eher zu nicht zu nicht zu beantwortbar
Meine Interessen werden im Unterricht
Moy 6(1,9%) 4 (13,2%) 92 (28,8%) 165 (51,7%) 14 (4,4%)
Die Profilkurse sprechen meine
persdnlichen Interessen an. 30(94%) | 68(21,3%) 81 (25,4%) 115 (36,1%) 25 (7,8%)
ACalie L s rAl ULl L 31(9,7%) | 55(17,2%) 0Q219%) | 134(42,0%) 29(9,1%)

Interessen einbringen.
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300(9,4 %) b 812253 5)) 149'58( 3671 %0))

31 (9,7%)) 5 ST 250)) 1:341(42505%)
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N=319 Frage 6: Beliebte Profilkurse (gesamt - prozentual)
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ZWISCHENFAZIT

Insgesamt finden weniger als ein Drittel der Schuler:innen, dass ihre Interessen
in der Schule thematisiert werden.

Am besten schneiden die Profilkurse mit 30,7% Zustimmung ab.
Dies spiegelt sich auch in der Erhebung zur Frage 6 wider.

Dennoch gaben rund 67% der Schuler:innen Profilkurse an, die ihre Interessen
ansprachen.

Auch hier sind die sportlichen Profilkurse besonders beliebt, aber auch Kurse
im kreativen Bereich und mehr als in der Erhebung zur Frage | die
technikorientierten Profilkurse.




LEITFRAGE 3: WIE KONNEN DIE
INTERESSEN BESSER IN DIE SCHULE

EINGEBUNDEN WERDEN?




WIE KONNEN DIE INTERESSEN BESSER IN
DIE SCHULE EINGEBUNDEN WERDEN?
- ORTE

Schuler:innenantworten
,Das ware ein guter Ort,
um meine auller-
schulischen Interessen

in der Schule zu
thematisieren.*:

N=319

Antwort Antworten Verhdltnis
@ Logbuch 1 6,8%

Pausen 41 45,6%

Bunter Abend 23 7,4%
@ Unterricht 98 31,7%
@ Profilkurse mn 55,3%
® Klassenrat 46 14,9%
@ Segel-Stunden 37 12,0%
@ Andere, und zwar: 43 13,9%

1(6/8%)

L3 13(457655)

98)(3157%0),
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46 (14,9%)
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WIE KONNEN DIE INTERESSEN BESSER IN
DIE SCHULE EINGEBUNDEN WERDEN?
- ORTE

Lehrer:innenantworten
“An diesen Orten kann
ich mir einen Austausch
uber die Interessen
meiner Schuler:innen gut
vorstellen*:

Antwort Antworten Verhaltnis
® Logbuch 3 7,7%
@ Pausen 30 76,9%
Bunter Abend 13 33,3%
@ Unterricht 24 61,5%
® Profilkurse 19 48,7%
® Klassenrat 28 71,8%
@ Segel-Stunden 8 20,5%
® Andere, und zwar: 4 10,3%

301(7.659%))

131(33737%)]
241(6175%5)
191(48)72%)
28(71,8%)

81(20,5%])
4 (10,3%))
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AUSWERTUNG

Sowohl Schuler:innen als auch Lehrer:innen sehen Pause, Unterricht und
Profilkurse als geeignete Orte, die auBerschulischen Interessen zu
thematisieren.

Bei den Lehrer:innen stehen die Profilkurse jedoch nur an dritter Stelle, bei
den Schuler:innen an erster Stelle.

Die Lehrer:innen sehen zudem den Klassenrat an zweiter Stelle mit 71,8%
Zustimmung, wahrend die Schuler:innen nur zu 14,9% zustimmen.




WIE KONNEN DIE INTERESSEN BESSER IN
DIE SCHULE EINGEBUNDEN WERDEN?
- PROFILKURSWUNSCHE
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AUSWERTUNG

Die Profilkurswiinsche schlieBen an die Ergebnisse der Fragen | und 6 an.

Es wurden die verschiedensten Sportarten genannt, vor allem aber
Mannschaftssportarten.

Im Feld Kreativitat ist vor allem Malen bzw. Zeichnen beliebt.
Auf Platz 4 findet sich auch hier die Kategorie Videospiele/Gaming wieder.

Rund ein Viertel der Schuler:innen gab keine Wunsche an.
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AUSWERTUNG

Die Kategorien Videospiele/Gaming, PC und Technik wurden (fast)
ausschlieBlich von Jungen gewunscht.

Die Kategorien Kreativ, Tiere und Soziales wurden hingegen vor allem von
Madchen gewunscht.

Es gab kaum Unterschiede zwischen den Jahrgangsstufen.




WIE KONNEN DIE INTERESSEN BESSER IN
DIE SCHULE EINGEBUNDEN WERDEN?
- AUF WELCHE WEISE?

9 Bitte wahle, welche Aussagen zutreffen.

Matrix von Einzelwahl, geantwortet 319 x, unbeantwortet 0 x

. © Trifft Trifft @ Trifft @ Nicht sinnvoll
Antwort Uiz eher zu eher nicht zu nicht zu beantwortbar
voll zu
Ich mdchte in der Schule von meinen Interessen erzihlen. 19 (6,0%) 80(25,1%) 116 (36,4%) @ 88 (27,6%) 16 (5,0%)
Ich mochte mein Wissen, das ich durch meine Interessen
erworben habe, in der Schule weitergeben. 43(13,5%) | 2(28,8%) | 78(24,5%) | 92(26.8%) 14 (h4%)
Ich mdchte in der Schule fiir meine Interessen werben. 32(10,0%) 68(21,3%)  94(29,5%) | 105 (32,9%) 20 (6,3%)
G(ERLE)

43)(13,5%) 921(28"8%) 78)(24"57%) 92/(28,8%)
32 (10,0%) 681(2143%) 921(2915 %) 105/(3259%)
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AUSWERTUNG

Rund ein Viertel bis ein Drittel der Schuler:innen spricht sich indirekt fur eine
klare Trennung von auBerschulischen Interessen und Schule aus.

Dennoch will ein gutes Drittel der Schuler:innen von seinen Interessen
erzahlen oder die Schule nutzen, um fir diese zu werben.

Das groB3ere Bedurfnis ist jedoch, erworbene Kenntnisse weiterzugeben (ca.
42,3%).




FAZIT: UNSERE
HANDLUNGSVORSCHLAGE

Als Orte fur den Austausch uber die auBerschulischen Interessen kommen in
erster Linie die Pausen, der Unterricht, die Profilkurse und aus
Lehrer:innensicht ebenfalls der Klassenrat in Betracht.

Dass ein Viertel der Schuler:innen kein Interesse daran hat, die Interessen in
der Schule zu thematisieren, spricht fir ein freiwilliges Angebot. Dies steht
jedoch im Widerspruch dazu, dass sich die Schuler:innen die Profilkurse auf
Platz | gewahlt haben.

Das Angebot sollte so strukturiert werden, dass die Schuler:innen inhaltliches
Wissen zu ihren Interessen weitergeben konnen.




FAZIT: UNSERE
HANDLUNGSVORSCHLAGE

Thematisch ware ein Ausbau des Profilkursangebots im Bereich Sport,
Videospiele, Musik und Kreativitat sinnvoll.

Insbesondere der Bereich Sport benotigt jedoch vermutlich entsprechend
geschulte Lehrkrafte.

Es ware einen Versuch wert, sich an das Thema Videospiele zu wagen. Einen
solchen Profilkurs konnte man nutzen, um das Videospielkonsumverhalten zu

reflektieren und zu hinterfragen, wie mogliche Gewaltdarstellungen das
Verhalten der Schuler:innen beeinflussen.




FAZIT: UNSERE
HANDLUNGSVORSCHLAGE

Das musikalische Angebot kann sich auch auf das Musikhoren und den
Austausch daruber konzentrieren. Auch hier konnten z.B. Geschlechterrollen
und Gewaltdarstellungen im popularen Rap aufgearbeitet werden.

Aufgrund der unterschiedlichen Platzierung von bestimmten Kategorien in den
jeweiligen Jahrgangsstufen ergibt es Sinn, das Angebot nach Jahrgangen zu
differenzieren, auch wenn es bei den Profilkurswunschen zunachst keine
groBen Unterschiede gab.

Es sollte beim Ausbau der Angebote auch darauf geachtet werden, dass man
sowohl die Interessen der Jungen, als auch die der Madchen und non-binaren
Schuler:innen abdeckt.




VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT! ©



